Ovo je pregled DELA TEKSTA rada na temu "Nelojalna konkurencija". Rad ima 22 strana. Ovde je
prikazano oko 500 reci izdvojenih iz rada.

Napomena: Rad koji dobjate na e-mail ne izgleda ovako, ovo je samo DEO TEKSTA izvucen iz rada,
da bi se video stil pisanja. Radovi koje dobijate na e-mail su uredeni (formatirani) po svim
standardima. U tekstu ispod su namerno izostavljeni pojedini segmenti.

Ako tekst koji se nalazi ispod nije Citljiv (sadrzi kukice, znakove pitanja ili necitljive karaktere), molimo
Vas, prijavite to ovde.

Uputstvo o nacinu preuzimanja rada mozete proditati ovde.

NELOJALNA KONKURENCIJA
1. UvVOD

Pojam konkurencije(engl. unfair competition; franc. comcurrence déloyale; nem. unlauterer
Wettbewerb) zna~i nadmetanje ili utakmicu izmelu poslovnih subjekata povodom proizvodnje i
razmene robe,ili pru’anja usuga na tri{tu.

Konkurencija je vezana za tri{te te je preduslov svake konkurencije ekonomska smostalnost
preduze}a. Zdrava konkurencija je stanje u kome poslovno privre|ivanje poslovnih subjekata pozitino
utice na povelanje produktivnosti, kvalitet proizvoda,smanjenje cene, bolju ponudu na trzistu i dr. Zato
je o~uvanje zdrave konkurencije i prevencija nelojalne konkurencije od velike va'nosti za razvoj
privrede.

Nelojalna konkurencija je svaka situacija u kojoj se neko preduze}e pona{a protivno dobrim poslovnim
obi~ajima, i nanosi {tetu drugom preduze}lu, pravhom licu ili potro{a~ima. Preduslov za nastanak
nelojalne konkurencije je poslovanje dva ili vise poslovnih subjekata, koji obavljaju neku privrednu
delatnost gde se okr{e obi~aji zdrave konkurencije sa ciliem sticanja prednosti u odnosu na
konkurente. Nelojalno pona{anje mora biti u~injeno suprotno standardima dobrog poslovanja i mora
biti usmereno protiv drugog lica. Konkurent je lice koje je objekt za{tite od nelojalnog poslovanja, i on
predstavlja lice koje obavlja isti posao, ali to ~ini npr. jeftinije nego njegov rival. Nelojalna konkurencija
je radnja poslovnog subjekta u~injena radi sopstvene dobiti i protivna je standardima dobrih poslovnih
odnosa te tako direktno {teti konkurentu, dru{tvenom interesu ili potro{a~ima.

Nelojalna konkurencija mo’e se javiti u slede}im oblicima:

- Nelojalne reklame — reklamiranje robe ili nulenje usluga prilikom kojih se upotrebljavaju radnje,
podaci ili izrazi koji mogu da izazovu zabunu. Oblast reklamiranja obi~no je regulisana posebnim
zakonima;

-Ocrnjivanje — {irenje ili preno{enje negativnih podataka o drugom subjektu, njegovoj robi ili uslugama
u cilju njegovog diskraditovanja sa tr'i{ta;

-Davanje netacnih podataka o svojoj robi — pripisivanje svojstava robi ili uslugama, koja stvaraju
zabunu i stvaraju la'nu sliku o kvalitetu ili poreklu proizvoda;

- Prikrivanje mana svoje robe — neupozoravanje potro{a~a na mane robe ili usluga koje se nude;

- Zloupotreba na rasprodajama — oglaf{avanje prividnih rasprodaja ili prividnih sni‘enja radi stvaranja
la’ne slike o visini cene proizvoda ili usluga;



- Neovla{}ena upotreba obele’ja druge organizacije — jedan poslovni subjekt neovla{}eno koristi
spoljna obele’ja druge organizacije ili kada jedan subjekt dozvoli drugome da koristi njegova obele’ja
radi stvaranja zabune na trii{tu;

Neovla{}eno kori{}enje tulih poslovnih knjiga, nedozvoljeno prisvajanje kontakata i veza;

Podmi}livanje —davanije ili obe}avanje poklona, imovinske ili druge koristi u cilju sticanja preimu}stva na
trii{tu;

-Povreda tujih poslovnih odnosa —predstavlja radnje preduzete od strane jednog poslovnog subjekta
kojim se raskidaju ili ote’avaju novi poslovni odnosi.
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